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di Marzio Bonferroni

IL MARKETING UMANISTICO, SCIENZA E METODO MULTIDISCIPLINARE
AL SERVIZIO DELLIMPRESA CONTRIBUISCE A

# CREARE STRATEGIE E PROGRAMMI DI POSIZIONAMENTCO
FAVORIRE RELAZIONE E FEDELT/ GLI STAKEHOLDEKR
OFFRIREVALORE A OGNI PERSONA

RISPONDERE ALLE NECESSITA EMOTIVE, RAZIONALL ETICHE
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La Carta ¢ stata presentata al Philip Kotler Marketing Forum, il 15 maggio scorso www.pkmf-italy.com

-3 SOMMARIO



